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В статье рассмотрены теоретические и практические 
подходы к созданию концептуальных отелей. Дана 
характеристика отелей города Москвы, позициони-
рующихся на рынке гостиничных услуг как концеп-
туальные. Автором выделены основные отличитель-
ные черты концептуальных отелей разных типов.
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The author analyzes the theoretical and practical 
approaches to setting up concept hotels and 
characterizes Moscow hotels which position themselves 
as concept ones. The article suggests basic diff erential 
features of various sorts of concept hotels.
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Путешественникам современного стре-

мительно меняющегося мира требуется гораз-

до больше, чем комфорт и однотипные услуги. 

Отель в современном мире — это полноценная 

часть туристского опыта, источник не только 

комфорта, но и интеллектуального удоволь-

ствия. Все это, несомненно, требует не просто 

диверсификации гостиничного предложения, 

необходима инновационная стратегия, предла-

гающая рынку новый гостиничный продукт. Та-

кая стратегия должна быть разработана с учетом 

сложившихся тенденций и быть ориентирован-

ной во времени, иначе ставится под сомнение ее 

результативность.

В настоящее время в новостных лен-

тах все чаще появляется информация об от-

крытии нового бутик-отеля в той или иной 

туристской дестинации. «Бум» бутик-отелей 

отмечается в Европе, достаточно много их по-

является и в России, в частности, в Москве, 

Санкт-Петербурге, Сочи. Вместе с тем пока не 

выработано понимание: что такое бутик-отель, 

да и дизайнерский отель вообще? 

Концептуальные отели или дизайн-оте-

ли — не просто дань моде, это уже «новое лицо 

гостеприимства». Отель от дизайнера хранит 

и передает замысел своего создателя. Строгие 

линии и некогда модный минимализм — уже 

не примета лучших из них. Сегодня акцент де-

лается на ярко выраженную индивидуальность. 

И неважно, где находятся дизайнерские отели — 

в тени Великой Китайской стены или в камен-

ных джунглях Манхэттена. Такие отели  самодо-

статочны и сами меняют атмосферу вокруг себя, 

заряжая все вокруг особой энергетикой.

С каждым годом гостиничная клиентура 

становится все более искушенной, а интерье-

ры гостиниц постепенно превращаются в арт-

объекты. Настоящий дизайнерский отель — это 

отель будущего, поскольку инвесторы вклады-

вают огромные средства в современную твор-

ческую мысль ведущих художников, стилистов, 

дизайнеров, а также в технические ноу-хау, 

во многом революционные для сознания по-

требителей. 

Целостный образ отеля складывается 

из множества вариаций на какую-нибудь за-
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данную тему, которая может быть раскрыта 

при помощи разных стилевых направлений. 

Так, элегантный и многожанровый «Ар нуво» 

может создать атмосферу изысканного ком-

форта, а символ эффективности дизайнерской 

мысли «Арт Деко», одновременно сочетаю-

щий в себе монументальность и элегантность, 

и в наши дни остается эффективным средством 

воссоздания экзотичной роскоши. Идея отеля 

может быть выражена и в стиле авангардного 

«Поп-арта», передающего мир знаков и сим-

волов и стиля «Хай-тек», тяготеющего к сим-

волическому и метафорическому представле-

нию пространства, наполненного технической 

атрибутикой. 

В каждом таком отеле до мелочей продума-

но как архитектурно-планировочное решение 

здания, так и дизайн холлов, коридоров, лиф-

тов и каждого номера. Здесь цвет, освещение, 

фактура отделочных материалов, предметы 

мебели и звуковое оформление детально подо-

браны, гармонично сочетаясь или, напротив, 

контрастируя друг с другом, с целью создания 

придуманного художником образа. Оригиналь-

ные идеи, неожиданные творческие приемы, 

инновационные архитектурные и дизайнерские 

решения от известных мастеров завоевывают 

сердца все новых и новых путешествующих. 

Если рассматривать тенденцию появле-

ния дизайнерских или бутик-отелей на примере 

Москвы, то можно отметить, что первые бутик-

отели появились на московском рынке в конце 

2004 года. На протяжении трех лет в Москве 

существовал только один бутик-отель — Golden 

Apple. Бум бутик-отелей пришелся на 2007–

2008 г. В это время начали активно появляться 

новые гостиницы такого типа и сегодня их поч-

ти полтора десятка. 

Динамику ввода бутик отелей на гости-

ничный рынок г. Москвы можно проследить 

на рис. 1.

Как видно из представленной диаграммы, 

в начале 2010 г. в Москве насчитывается уже 

14 бутик-отелей и планируется открытие еще 

нескольких гостиниц такого типа. Однако для 

того, чтобы определить точные количественные 

Отель знаменитого итальянского дизайнера Алессандро Мендини 
«Byblos Art Hotel Villa Amista» в предместье Вероны [6]




